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La combinación de lo racional y de lo ensoñador, del estudio del pasado, con la ideación del futuro, 

imaginar el ayer o el mañana. Dos iconos contrapuestos y complementarios, representando una 

dualidad en sus paradigmas, que se superponen con la utilización de un ampersand al que se dota 

de peso gráfico para simbolizar y dar valor a esa unión. La posición del ampersand nos permite, 

además, un juego con la adición de un tercer elemento a la ecuación: el cliente, colocándose éste al 

mismo nivel que la agencia, 

que los genios, hablándonos también de una relación sin jerarquías desfasadas, 

sino enfatizando la horizontalidad y una relación de partners en simbiosis.

Introducción
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Capítulo 1

Prólogo
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Capítulo 2

Logotipo
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Versión principal.

Esta es la versión principal 
del logotipo sobre fondos de 
color blanco y claros.

Logotipo
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Versión negativa.

Esta es la versión principal 
del logotipo sobre fondos de 
color negro y oscuros.

Logotipo
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Espacio mínimo.

Siempre se deberá 
respetar el espacio mínimo 
de reserva indicado. 

Esta área viene definida 
por la altura de “N”.

Logotipo
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Tamaños mínimos.

Estos son los tamaños
mínimos del logotipo que
deben ser respetados
para mantener la
legibilidad del logotipo.

180px 3cm

Logotipo
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No deformar el logotipo.

No cambiar la estructura del logotipo.

No aplicar efectos.

No cambiar el color.

No cambiar la tipografía.

No cambiar el color del símbolo.

No girar el logotipo.

No cambiar la proporción de los elementos.

No eliminar elementos de la marca.

Usos incorrectos.

En esta página se 
especifican algunos de 
los usos incorrectos 
del logotipo.

Verne

Logotipo



Manual de marca

 Página 15

Versión vertical.

Esta es la versión vertical 
del logotipo sobre fondos de 
color blanco y claros.

Logotipo
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Versión vertical negativa.

Esta es la versión vertical 
del logotipo sobre fondos de 
color negro y oscuros.

Logotipo
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Construcción.

Esta es la construcción de la 
versión vertical del logotipo.

Esta área viene definida 
por la altura de “N”.

N/3

Logotipo
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Espacio mínimo.

Este es el espacio 
mínimo de la versión 
vertical del logotipo.

Logotipo
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Versión vertical.

Esta es la versión vertical 
del logotipo sobre fondos de 
color blanco y claros.

Logotipo

90px 15mm
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Versión reducida.

Esta es la versión reducida 
del logotipo, usada en 
casos puntuales.

Logotipo
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Versión reducida negativa.

Esta es la versión
reducida negativa
del logotipo.

Logotipo
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Tamaños mínimos.

Estos son los tamaños
mínimos del logotipo en su 
versión reducida que
deben ser respetados
para mantener la
legibilidad del logotipo.

Logotipo

48px 8mm
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Capítulo 3

Símbolo
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El ampersand.

El ampersand de Darwin 
& Verne es un símbolo 
custom, creado a partir de 
las ampersands de las dos 
tipografías del logotipo.

Símbolo
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Construcción.

Esta es la versión
reducida del logotipo, usada
en casos puntuales.

Símbolo

Tipografía Sans Tipografía Serif
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Capítulo 4

Colores
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Paleta de colores.

Estos son los colores 
principales de la marca.
Como colores primarios 
usaremos el negro y el marfil. 
Como colores secundarios y de 
realce usaremos el color rojo.

Colores

Carbón.
R

G   

B   

C

M   

Y

K  

12

12

12

16

16

26

96

Hex Code:

#0c0c0c

Pantone:

426 C

Marfil.
R

G   

B   

C

M   

Y

K  

233

233

227

10

7

10

0

Hex Code:

#e9e9e3

Pantone:

9101 C

Rojo.
R

G   

B   

C

M   

Y

K  

232

48

77

0

90

60

0

Hex Code:

#e8304d

Pantone:

198 C
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El rojo debe ser usado
únicamente para detalles
y para destacar
informaciones puntuales,
en ningún caso debe 
competir con los
colores principales.

Colores

Uso del rojo.

 The magic of synthesis 
The value of knowledge 

About Work Team News Contact ���������

���������
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Capítulo 5

Sistema gráfico
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Construcción.

Las diagonales creadas a 
partir de las coordenadas 
se cruzan creando 
espacios que son la base 
del sistema gráfico.

Sistema gráfico
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Construcción.

Estos espacios se
adaptan en función
de las necesidades
de cada proyecto,
acción o situación.

Moviendo el punto central,
es posible crear formas
de diferentes tamaños.

Sistema gráfico
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Construcción.

Elija un espacio para trabajar.

Sistema gráfico
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Construcción.

Sacamos el eje del formato 
y dejamos a la vista uno de 
los espacios creados.

Sistema gráfico
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Construcción.

Ajustamos para que haya 
un margen entre las líneas 
y el borde del formato.

Sistema gráfico
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Grosor de la línea.

En esta página se encuentran 
especificados dos grosores 
de línea que sirven como base 
para la aplicación del sistema 
gráfico tanto en web como 
en materiales impresos. 

En la web, el grosor de la línea 
será de 1px, y en medios impresos 
hasta el tamaño A4 será de 0,75pt.
Para otras aplicaciones digitales 
sin tamaño fijo (por ejemplo, 
publicaciones en RRSS) o bien 
en piezas impresas más grandes 
que serán vistas desde una 
mayor distancia, se tendrá que 
aumentar el grosor de la línea 
según el medio en cuestión.

Web: 1px Impreso (hasta el formato A4): 0,75pt

Sistema gráfico

Desliza hacia arriba
para leer el artículo 
completo!

Darwin&Verne

Enviar un mensaje
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Aplicación.

Cuando vamos a una pieza 
de comunicación, hacemos 
incapié en un insight, un 
proyecto, o un puesto de 
trabajo, con lo que nos 
centramos en uno de los 
espacios generados. 

Desliza hacia arriba
para leer el artículo 
completo!

Darwin&Verne

↑

Desliza hacia arriba
para leer el artículo 
completo!

La generación 
nowner 
no es cosa 
de millenials.

Sistema gráfico
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Conector.

Las líneas también se
utilizan por separado,
como conector entre dos
elementos del sistema
tipográfico. (Ver pag. 49).

Sistema gráfico

Desliza hacia arriba
para leer el artículo 
completo!

Darwin&Verne

Enviar un mensaje

Internet 
son datos.

Internet
son gatos.

Desliza hacia arriba
para leer el artículo 
completo!

Darwin&Verne

Enviar un mensaje

Medio crudo.

Medio hecho.

Desliza hacia arriba
para leer el artículo 
completo!

Darwin&Verne

Enviar un mensaje

Elvis es 
leyenda.

Elvis sigue 
vivo.
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Capítulo 6

Tipografías
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La tipografía principal es
la Neue Haas Grotesk,
que representa la 
racionalidad de Darwin 
y aporta legibilidad, 
modernidad y seguridad.

Tipografías

La razón 
construye.

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLl
MmNnÑñOoPpQqRrSsTtUu
VvWwXxYyZz

abc123

Neue Haas Grotesk.
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La tipografía Baskervville
se usa en su
forma itálica y en casos
específicos para mensajes
emotivos, en combinación
con la tipografía principal.

Tipografías

La razón 
construye.

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLl
MmNnÑñOoPpQqRrSsTtUu
VvWwXxYyZz

abc123

Baskervville Italic.
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Jerarquía de textos.

La tipografía principal es la 
Neue Haas Grotesk, que 
representa la racionalidad de 
Darwin y aporta legibilidad, 
modernidad y seguridad.

Para titulares de gran 
tamaño usaremos la Neue 
Haas Grotesk Display, en 
cambio, para texto corrido 
iremos con la versión Text.  

Tipografías

La razón 
construye.

Facerum aut pellaut everae 
dolum et maio ommolor 
molupti dolore pro ipiet et 
haris ernam, cor simil ene.

Neue Haas 
Grotesk Display.

Neue Haas 
Grotesk Text.
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Tipografías de sustitución.

Tipografías

En los casos en los que no 
podamos usar las tipografías 
establecidas, como el 
caso de Google Slides, 
usaremos la Helvetica.

En el caso de la Baskervville 
no tendremos necesidad de 
sustituirla, ya que forma parte 
de la fundación de Google.

Neue Haas
Grotesk

Baskervville
Italic

Baskervville
Italic

Helvetica
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Capítulo 7

Sistema tipográfico
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Concepto.

El eje de las líneas 
representa la unión 
de dos mundos, el 
científico y el soñador. 

Sistema tipográfico

NeueHaasGrotesk
Parte analítica

Baskervville
Parte soñadora
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Darwin & Verne.

A través de la tipografía,
representamos la racionalidad 
y la ciencia de Charles Darwin 
y la emoción y ficción de 
Jules Verne, en una marca 
flexible, potente y creativa.

Prólogo

Jules VerneCharles Darwin

La
razón 
construye

La 
emoción
guía
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Altura de x.

Para usar el sistema
tipográfico es importante 
ajustar la altura de x entra 
las dos tipografías para 
garantizar la armonía
de la composición.

Sistema tipográfico

razón emoción 
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Construcción.

Para hacer esta unión más 
evidente, lo comunicamos 
con la tipografía, donde las 
dos tipografías se unen para 
expresar una idea innovadora, 
conviven y se complementan. 

The magic 
of synthesis.

The value 
of knowledge.

Sistema tipográfico
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Aplicación.

Las dos tipografías
pueden ser usadas
en la misma frase
(ver pg. 48) o pueden ser
usadas para presentar
ideas contrapuestas,
unidas por el conector.

Sistema tipográfico

Every thing is in flames, 
the sky with lightning, 

the water with luminous 
particles.

I cannot describe the 
emotion that vibrated 

through me.
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Capítulo 8

Aplicaciones
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Aplicaciones

Enviar un mensaje

darwinandverne

Colaboramos con 
ACNUR para cambiar 
lo establecido. 

Desliza para arriba para 
ver el caso completo.

ACNUR. 
El día de” “

Enviar un mensaje

darwinandverne

Enviar un mensaje
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Aplicaciones

A qué suena 
tu marca.

COLOQUIO Y CAFÉ 

Jueves 26
16:00 — 18:00

Calle San Mateo, 15
Madrid / 28004

Datos.

Gatos.

Economía 
circular para 
un mundo que 
dice basta. 
Bel Rodríguez, Content 
Strategy sobre el 
compromiso sostenible.
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 The magic of synthesis 
The value of knowledge 

About Work Team News Contact ���������

���������
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Aplicaciones

The magic
of synthesis.

The value 
of knowledge   

4/12

Un proyecto de Darwin and Verne 
para Darwin and Verne. Prendemos 
fuego a la conversación full-remote. 
Explora el proyecto.

Crush-utility. 
Encendiendo
el mercado.
 

Si es un peligro salir a la calle, 
quédate en casa. Explora el 
proyecto de RSC para Sky. 

3/12

Hackear 
el espacio.
Safe Spoilers 
para Sky.  

View case

View case
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P. 0

IED Talk Nike — Campaña. 0. Nike

Nike. 
Just do it.

���������

���������

P. 1

IED Talk Nike — Campaña. 1.1. About ���������

���������

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam.

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam.

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam.

About

P. 1

IED Talk Nike — Campaña. 01. Índice ���������

���������

Index �
�
�

INTRO
The competition

CONCEPT
Concept development

PRODUCTION
Supplier analysis

�
�
�

APPLICATIONS
List of needs

BUDGET
Price breakdown

CONCLUSIONS
Project closure

P. 1

IED Talk Nike — Campaña. 1.1. About ���������

���������

Aplicaciones
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Index

�
�
�
�
�
�

INTRO
The competition

CONCEPT
Concept development

PRODUCTION
Supplier analysis

APPLICATIONS
List of needs

BUDGET
Price breakdown

CONCLUSIONS
Project closure

IED Talk ���������

���������

P. 1

Nike — Campaña.
0. Nike

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam.

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam.

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet Ut wisi enim 
ad minim veniam.

About

IED Talk ���������

���������

P. 1

Nike — Campaña.
0. NikeIED Talk

Nike. 
Just do it.

���������

���������

P. 0

Nike — Campaña.
0. Nike IED Talk ���������

���������

P. 1

Nike — Campaña.
0. Nike

Aplicaciones
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Aplicaciones
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Aplicaciones



Manual de marcaAplicaciones Manual de marca

 Pagina 59



Manual de marcaManual de marcaAplicaciones

 Pagina 60



B
R

A
N

D
 D

E
S

IG
N

: E
R

R
E

T
R

E
S

.C
O

M

Darwin & Verne

Calle San Mateo, 15
Madrid / 28004
+34 913 605 990

Para cualquier duda por 
favor contactar con:

info@darwinandverne.com


